LE REFERENCEMENT
WEB

OU COMMENT SEDUIRE LES INTERNETS
AVEC LES BONS OUTILS.

REGROUPEMENT
QUEBECOIS DE
LA DANSE

A\ ATV

#",

HUB
NUMERFGUE

-


https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

g}’ﬁ

-

|

"

A PROPOS
il mnﬁ“

0/1, C'est le numérique LU
par la culture,
pour la culture.

I

WNL

Nous préférons
les gens aux machines
et le café a I'eau.

g 7 . |nfohub01 qr" e
w o o hub01 org-s ... - o s i NUMERFGUE

~


https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

sporoBoLE  DIRECTRICE + STRATEG!E EN
01 .. COMMUNICATIONS NUMERIQUES

Leonie, M adm

M. ADM -
E COMMUNICATIONS-MARKETING

D Strateg ic nériques
’ Recherche guelqu’un a quienvoyerdes
= CERTIFIEE GOOBLE ANALYTICS + = oo
c D ATA ST U D I 0 #non-exclusive #coachdevie
X *x

ﬁwB

”ﬁ’fHNUMEMQUE


https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

Nous offrons notre savoir
et vivons de notre savoir-faire.

OMycodn



https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://www.facebook.com/01HubNumerique
https://www.instagram.com/sporobole/
https://twitter.com/sporo
https://www.linkedin.com/company/01-hub-numerique/
https://www.youtube.com/@01-hubnumerique97
https://vimeo.com/01hub
https://discord.gg/yhtVr3AHMy

SOMMAIRE

1.0 / LA FORMULE MAGIQUE
1.1/ SEO

Search Engine Optimization

1.2/ SEA

Search Engine Advertising

1.3/ SMO

Social Media Optimization

1.4/ SEM
Search Engine Marketing

2.0 / LA BOITE A OUTILS
2.1/ GRATUITS

5 outils clés

2.2 / GRATUITS-ISH ET PAYANTS
Survol de quelques outils

2.3 / LES LIENS

Toutes les ressources abordées

\1‘ ILI
‘l mu‘_ i

o) Ge—
UR T
"

ZHUB

NUMERFGUE

-


https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

RAPPEL

(aQ

Les deux publics du web

XK
“BOTS” / MACHINES

Google et Microsoft (Bing) envoient
continuellement leurs espions pour
évaluer la qualité de vos
infrastructures. Il faut que votre site
soit pensé pour les impressionner si
Vous voulez rester au sommet de
leurs préoccupations
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LA FORMULE MAGIQUE

On est tombé dessus quand on était petit.
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weekend au parc disney !z Q

) Tous (@ Actualités () Images [ Vidéos (8 Maps :Plus Paramétres  Outils

Environ 10 600 000 résultats (0,59 secondes)

\L

(" Court séjour et week-end romantique a Disneyland Paris N

[Annonce) www.disneylandparis.com/ ¥

Bénéficiez de nos derniéres offres pour vivre un séjour de réve a Disneyland® Paris ! Venez
vivre une expérience unique en famille, et découvrez nos derniéres nouveautés ! Plus de 50
attractions. Moments de Magie en Plus. 7 Hotels Disney a Thémes. Ouvert toute I'année

Bénéfices Hotels Disney Offre séjour Early Booker
Séjournez au plus prés de la Magie. Jusqu'a -35% sur votre séjour +
Et profitez de Bénéfices Exclusifs! offert pour les -12ans !

Week-end a Disney | Séjour Tout compris 109€/pers

[Annonce) www.wonderweekend.com/Weekend/Disney ¥ 01 86 52 28 87

Profitez des Ventes Flash WonderWeekend pour un Weekend Magique a Disney des
109€/personne. Des séjours Tout Compris : Hébergement & Activités au Meilleur Prix Garanti !
Weekend Petit Budget. Bons Plans Weekends. Weekend Tout Inclus. 10€ Offerts.

Weekends en Famille - Weekends a Moins de 49€ - Offrez un Weekend de Réve

Week end Parc Disney Paris | Comparez les Prix des Hotels
Annonce) www.trivago.fr/ParcDisney/Paris v
trivago™ Comparez Offres d'Hétels Parc Disney - Votre Hotel Idéal a Petit Prix | Découvrez )

f

\ sensations ou )

Séjour Disney - Week end Disneyland jusqu'a -70% | Wonder ... R
https://www.wonderweekend.com » weekend-a-disneyland-paris ~

Envie d'étre émerveillé ? Profitez d'un weekend a Disneyland® Paris et découvrez en famille,
entre amis ou en amoureux la magie de ce parc. Retrouvez ...

Séjour Disneyland Paris - Réservez votre week-end a Disney ...
https://www.fr.lastminute.com > week-end-pas-cher » week-end-disney

19 déc. 2018 - Ajouté par Disneyland Paris

Vivez un séjour a Disney magique, en profitant des nombreuses facettes des parcs. Manéges a
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SEM = SEARCH ENGINE MARKETING

MARKETING SUR LES MOTEURS DE RECHERCHE

Le SEM, c’est toutes les stratégies de marketing
numérique qui jouent un rdle dans le référencement
web d’'une entreprise ou une marque sur les moteurs
de recherche (et les réseaux sociaux parce qu’eux
aussi sont des moteurs de recherche).

mmmmm—) RSférencement naturel (SEO)
+ Référencement payant (SEA)

+ Référencement social (SMO)

— Référencement web (SEM)

SE

OBJECTIF : attirer un trafic
croissant et ciblé vers
'ensemble des plateformes
web d'une entreprise ou
d'une marque.
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ou comment se faire trouver sur Internet sans avoir I’air perdu.

Le nouveau mot a la mode, c’est « trouvabilité ».
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SEQ = SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

OPTIMISATION POUR LES MOTEURS DE RECHERCHE

SE

Référencement organique/naturel
0BJECTIF : faire en sorte que

Le SEO correspond a I'ensemble des techniques visant votre site web soit mieux
a optimiser un site web pour qu'il soit mieux compris positionné dans les résultats
et classé par les moteurs de recherche tels que de recherche.

Google, Bing, Yahoo, etc.

RESULTATS : Une augmentation du trafic et une meilleure
visibilité en ligne, globalement.

(=2

SEM = SEO + SEA + SMO
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LES 4
FACTEURS
IMPORTANTS

LES MOTS-CLES

Les termes que les
internautes tapent
dans les moteurs de
recherche pour
trouver des
informations.

LA STRUCTURE
DU SITE WEB

... doit étre claire et
organisée pour
permettre aux
moteurs de
recherche de
naviguer facilement
sur les pages et de
comprendre le
contenu de chaque

page.

LA QUALITE DU
CONTENU

Les moteurs de
recherche
privilégient les sites
web avec du
contenu pertinent,
structuré et a jour.

LES LIENS
ENTRANTS

... également appelés
backlinks, sont des
liens qui pointent
vers votre site web
depuis d'autres sites.

Les moteurs de
recherche
considerent les
backlinks comme des
votes de confiance
pour votre site web.
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\

LES 4
FACTEURS
IMPORTANTS

LES MOTS-CLES

La recherche de
mots-clés est un
processus continu et
qui dépend des
tendances'!

LA STRUCTURE
DU SITE WEB

Pensez hiérarchie des
pages, liens internes,
balises de titre, de
meta description et
d'en-téte, et surtout,
a 'expérience
utilisateur.

LA QUALITE DU
CONTENU

Doit répondre a la
question : Qui est
votre public et quels
sont ses besoins?

Contenu : unique,
authentique, informatif,
engageant et facile a
comprendre

Images : pertinentes et de
haute qualité

Mises a jour : régulieres

LES LIENS
ENTRANTS

Doivent provenir de
sites web
pertinents, bien
construits et qui ont
un contenu similaire
ou lié au vbtre pour
optimiser le
référencement de
votre site.
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UN EXEMPLE, Svp! SEO

Supposons qu’une compagnie de danse s'appelle " Compagnie Marie Dupont" et qu'elle souhaite promouvoir
son travail en ligne afin d'obtenir plus de contrats et d'opportunités professionnelles.

RECHERCHER LES BONS MOTS-CLES

Pour commencer, elle pourrait
effectuer une recherche de
mots-clés pertinents pour son
domaine, tels que "danse
contemporaine’, "danseuse

] professionnelle”, "performances de
danse", "chorégraphe”, etc. Elle
pourrait ensuite utiliser ces
mots-clés pour optimiser le contenu
de son site web, y compris les titres
et descriptions de pages, les images,
les balises et les textes.

e
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UN EXEMPLE, Svp! SEO

Supposons qu’une compagnie de danse s'appelle " Compagnie Marie Dupont" et qu'elle souhaite promouvoir
son travail en ligne afin d'obtenir plus de contrats et d'opportunités professionnelles.

CREER DU CONTENU DE QUALITE
Elle pourrait également créer du
contenu supplémentaire lié a la
danse et a ses performances. Elle
pourrait écrire des articles de "o
blogue, publier des vidéos de ses @
performances et de ses pratiques, @]
partager des photos et des histoires )
sur les réseaux sociaux, etc. Tout ce
contenu supplémentaire peut étre
optimisé pour les moteurs de
recherche en utilisant les mots-clés

et hashtags pertinents qu'elle a
identifiés.
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UN EXEMPLE, Svp! SEO

Supposons qu’une compagnie de danse s'appelle " Compagnie Marie Dupont" et qu'elle souhaite promouvoir
son travail en ligne afin d'obtenir plus de contrats et d'opportunités professionnelles.

PROFITER DE SES CONTACTS

En fin de compte, comme le milieu de la danse est
fortement influencé par les recommandations par
les pairs, Compagnie Marie Dupont gagnerait
fortement a demander a tous ses contacts d’insérer
des liens entrants (Backlinks) vers son site (RQD,
Agora de la danse, Ecole de danse de Montréal,
etc.) Cela pourrait faire connaitre la compagnie
aupres d’'un public qui lui serait inaccessible
autrement : organisateurs d'événements et d'autres
professionnels du monde de la danse, ce qui
pourrait conduire a de nouvelles opportunités
professionnelles..

e
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SEA = SEARCH ENGINE ADVERTISING

PUBLICITE SUR LES MOTEURS DE RECHERCHE

Référencement payant

Le SEA est une technique de marketing utilisée par
tout annonceur qui veut payer pour que ses annonces
apparaissent en haut ou sur le c6té de la page de
résultats de recherche en fonction des mots-clés
choisis.

RESULTATS : Une augmentation du trafic et une meilleure
visibilité en ligne, dés le premier coup d'ceil. o A
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UN EXEMPLE, SVP !

Supposons qu‘une compagnie de danse s'appelle "Danse Etoile" et qu'elle souhaite promouvoir ses cours de

danse classique en ligne.

RECHERCHER LES BONS MOTS-CLES

Elle pourrait créer une annonce SEA
pour apparaitre en haut de la page
de résultats de recherche lorsque
les utilisateurs tapent des mots-clés
pertinents tels que "cours de danse
classique", "apprendre la danse
classique", "danse classique en

ligne", etc.

e
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UN EXEMPLE, SVP !

Supposons qu‘une compagnie de danse s'appelle "Danse Etoile" et qu'elle souhaite promouvoir ses cours de
danse classique en ligne.

CREER UNE ANNONCE EFFICACE

Voici a quoi I'annonce pourrait
ressembler :

Titre : Cours de danse classique en

2 ligne avec Danse Etoile

Description : Apprenez la danse B Microsoft| Advertising
classique avec des professeurs
qualifiés de Danse Etoile. Cours en

ligne disponibles dés maintenant. Goog|e Ads
Inscrivez-vous des aujourd'hui !

b

Bing ads

el
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UN EXEMPLE, SVP !

Supposons qu‘une compagnie de danse s'appelle "Danse Etoile" et qu'elle souhaite promouvoir ses cours de

danse classique en ligne.

PROFITER DES RESULTATS

Lorsque les utilisateurs cliquent sur
I'annonce, ils seraient redirigés vers
la page d'inscription aux cours de
danse classique en ligne de Danse
Etoile. La compagnie paierait* pour
chaque clic sur l'annonce, ce qui leur
permettrait d'atteindre rapidement
leur public cible et de générer du
trafic vers leur site web.

*a moins qu'ils aient souscrits a Google ad Grants
(pour obnl)

fo@hub01.
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SMO = SOCIAL MEDIA OPTIMIZATION

OPTIMISATION DES RESEAUX SOCIAUX

SMO

Référencement social —
OBJECTIF : attirer I'attention
Le SMO est une technique de marketing numérique des utilisateurs des réseaux
qui consiste a optimiser la présence d'une entreprise sociaux, augmenter la portée
ou d'une marque sur les réseaux sociaux par la des publications et générer
création de contenus attractifs et pertinents pour le des interactions.

public cible, I'engagement avec les utilisateurs, la
gestion de la réputation en ligne et la promotion de la
marque sur les réseaux sociaux.

RESULTATS : Une croissance de l'audience et une @
augmentation de la notoriété de la marque. SEM = SEO + SEA + SMO
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UN EXEMPLE, Svp! SMO

Supposons qu‘une troupe de danse s'appelle "Les Pas Perdus" et qu'elle souhaite améliorer sa présence sur les
réseaux sociaux pour attirer de nouveaux fans et promouvoir ses spectacles de danse.

CREER DES PUBLICATIONS
ATTRAYANTES

... qQui mettent en valeur les
talents de ses danseurs, les
coulisses de ses spectacles
et les moments forts de ses
performances pour susciter
l'intérét des utilisateurs,
I'attachement a la
compagnie et leur
communiquer des infos
importantes.
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UN EXEMPLE, Svp! SMO

Supposons qu‘une troupe de danse s'appelle "Les Pas Perdus" et qu'elle souhaite améliorer sa présence sur les
réseaux sociaux pour attirer de nouveaux fans et promouvoir ses spectacles de danse.

ENGAGER AVEC LES
UTILISATEURS

...en répondant a leurs

commentaires, en

partageant du contenu, en
organisant des concours et ;

en encourageant les " '-F=Ll|
utilisateurs a partager leurs

photos et vidéos de

spectacles pour créer un

sentiment d'appartenance

et renforcer la communauté
autour de la troupe.

““HUB
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UN EXEMPLE, Svp! SMO

Supposons qu‘une troupe de danse s'appelle "Les Pas Perdus" et qu'elle souhaite améliorer sa présence sur les
réseaux sociaux pour attirer de nouveaux fans et promouvoir ses spectacles de danse.

GERER LA REPUTATION EN
LIGNE

La troupe devrait
également surveiller ce qui
est dit sur elle en ligne et
répondre rapidement aux
questions des fans et aux
commentaires négatifs.

(@)
g
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UN EXEMPLE, Svp! SMO

Supposons qu‘une troupe de danse s'appelle "Les Pas Perdus" et qu'elle souhaite améliorer sa présence sur les
réseaux sociaux pour attirer de nouveaux fans et promouvoir ses spectacles de danse.

UTILISER LA PUB SUR LES
RESEAUX SOCIAUX

Enfin, Les Pas Perdus
pourrait utiliser les

publicités sur les réseaux S
SOCiaux pour promouvoir Ads
ses spectacles aupres d'un

Q——

public plus large en
fonction de I'age, du lieu de

résidence ou des centres
N Meta

d'intéréts, etc. Business Partner

e
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2.0
LA BOITE A OUTILS

Pour tous les budgets
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2.1
5 QUTILS STRATEGIQUES
SEM GRATUITS
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GOOGLE MY BUSINESS

ou BING PLACES FOR BUSINESS

Pour avoir pignon sur rue techs
GOOGLE AD GRANTS
o mom. POUr recevoir jusqu’a 10 000 $ ooale

s B par mois en annonces de
recherche diffusées sur Google

BDC

Pour évaluer les 5 pages
principales de votre site web

bdc™

TECHSOUP

Pour un acces a des outils et du
support a prix modique

GOOGLE SEARCH CONSOLE

Pour garder un oeil sur les
mots-clés de recherche et
autres indices de performances
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R AP
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GOOGLE MY BUSINESS

ou BING PLACES FOR BUSINESS

Pour avoir pignon sur rue

7 y
Google My Business

Réclamer un profil d'entreprise officiel pour
augmenter la visibilité inter-réseaux (Google
Maps, Facebook, Linkedln, etc.)

Ajouter les heures d'ouverture, des photos et
d'autres renseignements pour étre visible par
plus de clients a proximité

Partager des mises a jour, répondre aux avis et
rejoindre des clients sur Google

X Afficher les photos ‘ g E ‘ Extérieur
Sporobole ‘

Site Web Hinéraire Enregistrer

4.9 %% % % % 13 avis Google

Galerie d'art a Sherbrooke, Québec

Adresse : 74 Rue Albert, Sherbrooke, QC J1H 1M9
Horaires : Fermé - Ouvre a 12 h 00 ven. ~

Province : Québec

Suggérer une modification - Vous possédez cette entreprise?

Ajouter les détails manquants

Ajouter le numéro de téléphone du lieu

Questions et réponses
: - Posez une quesfion
Consulter toutes les questions (1)

3] Envoyer vers votre téléphone

Avis © Donner votre avis  Ajouter une photo

13 avis Google

L
N REE

“/HUB
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TECHSOUP

— Google Ad Grants Google
U . S o W TR
Pour un acces a des outils et du VO Do iy *ﬂ ® Ads

techs support a prix modique Jeton Techsoup

Dons et réductions pour les organismes a but non lucratif

Des offres incroyables des marques reconnues pour les organismes a but non lucratif. Des frais administratifs trés abordables. Rejoignez notre
communauté mondiale !

PARCOURIR LE CATALOGUE

a" Microsoft 'K‘AdObe m {\AUTODESK. ) Eontact

Bitdefender Lenovo DocuSign [Sena
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GOOGLE AD GRANTS

Pour recevoir jusqu’a 10 000 $
Uiy B par mois en annonces de

Google Ad Grants

Uk

recherche diffusées sur Google

Sensibilisez I'opinion
publique, attirez des
donateurs et recrutez
de nouveaux bénévoles
a l'aide des annonces
de recherche Google.

Google Ad Grants présente votre message aux personnes qui

recherchent des organismes sans but lucratif comme le vétre.

Chaque organisme sans but lucratif remplissant les conditions
requises peut recevoir jusqu'a 10 000 dollars par mois en annonces de
recherche diffusées sur le site Google.com. Des annonces Google

supplémentaires peuvent étre achetées dans un compte séparé.

dons mondiaux

Google

(=

Annonce - www.globalgiving.org -

Dons mondiaux
Organisme sans but lucratif mettant en relation
des donateurs avec des projets locaux. Faites un

don pour une cause aujourd'hui.

Numérique de gestion X $ Q

Q_ Tous &) Images ® Actualités (¥ Vidéos Q Maps i Plus Outils

sultats (0,42 secondes)

Annonce - https://www.digifabgg.ca/ v (438) 520-6582
Et automatisation digitale - Vos projets numeérique - digifabqg.ca
Provocateur d’intelligence numérique. Expérimentez concrétement des solutions digitales

Accélérer le développement de vos projets numériques & les principes de I'industrie 4.0
Les Démonstrations - Initiation Au Numérique - L'Accompagnement - L'Audit

Annonce - https://www.hub01.org/ ¥

Numérique de gestion - entreprise numérique
0/1 Hub Numeérique Estrie vous accompagne dans votre transformation numeérique. Nous
aidons nos clients a utiliser les outils numeériques reconnus

https://www.hec.ca > programmes » maitrises > maitrise_.. v

Maitrise en gestion (M. Sc.) — transformation numérique des ...
Devenez un expert capable de comprendre I'impact des technologies numériques sur les
entreprises, et utilisez-les pour élaborer des solutions
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GOOGLE SEARCH CONSOLE

Pour garder un oelil sur les

Google .
comren oo Mots-clés de recherche et
autres indices de performances

|

Search Console Insights [4

Découvrez comment les internautes trouvent votre contenu sur le Web

APPARENCE DANS LES RESULTATS DE RECHERCHE DATES

REQUETES PAGES PAYS APPAREILS

Princi
® Paux canaux de trafic

Can ‘origi
aux d'origine de VOs visiteyrs

Recherche Naturelle @ 0]
\ o)
Direct ® (0] : ’

-

Organic Social o &

. oo

G Recherche Google

Mode de ¢
e découverte de votre sjte sur Goog|
e

e 1min 1756 129

1
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BOC

Pour évaluer les 5 pages
bdc principales de votre site web Votre SCore glopg| d
Marketing numér,'quee

Il s'agit
Une moye
facteurs YeNne pondéree
— de ce "apport, € tous les

Le site Web de cette organisation semble contenir peu de

el D G e Sl el ° Cette organisation n'apparait pas dans certains répertoires
en ligne

Google.

E

Mots sur 5 pages Pages découvertes
Nom d'entreprise v Cohérent

Adresse G 50%

Créer votre contenu \\ Numéro de « Cohérent

Listes avec des informations incohérentes

ff

Les sites web avec un bon volume de contenu de téléphone
qualité sont susceptibles de se classer plus haut An nonces
dans les moteurs de recherche.
Inexactes ou
manquantes
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2.

QUELQUES OUTILS
STRATEGIQUES SEM
GRATUITS-ISH ET PAYANTS
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A" GOOBLE ADS /0ast YoasT S0

Polr Uh acces au Réseall ET AUTRES PLUGINS WORDPRESS

Display Pour faciliter de bonnes
pratiques de référencement

Google Ad
Moz Pro, Majestic SEO Cetherue Google Ads Keyword Planner,
M'A:E;ﬁc Focus : liens entrants (backlinks) SERARUSH SEMrush, Ahrefs

m Focus : mots-clés SEO

seen . Screaming Frog SEO Spider

Focus : audit technique des
erreurs de site web
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A GOOGLE ADS

Pour un accés au Réseau
Display

Go gle Solutions publicitaires

Le Google Display est le plus grand
réseau publicitaire au monde, il ‘e) { 9@
touche 92% des internautes dans le .

monde dans 20 langues différentes. =
Annonces textuelles sur Annonces illustrees sur Annonces vidéo sur des Annonces sur des sites
des sites Web des sites Web Web pour mobile
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Yoast SEO

SEO = @ Readability | 538 Schema = ®% Social

—
y oast YOAST SEU Focus keyphrase @
dans I'oeil du béluga Foreman Maryse Goudreau

ET AUTRES PLUGINS WORDPRESS ST

Pour faciliter de bonnes Coogle previen .
pratiques de référencement i

®) Mobile result Desktop result

o Foreman Art Gallery
foreman.ubishops.ca » fr » dans-loeil-d

Upgrade to Yoast SEO Premium

+ Multiple keyphrases: Increase your SEO reach + No more dead links: Easy redirect manager

Il s'agit d'un plugin Wordpress qui fournit une
. s Dans I'ceil du béluga - Foreman Art
analyse du contenu, des suggestions de mots-clés, ey + SuperfastInternal inking suggestions + Social media preview: Facebook & Twitter
+ 24/7 email support + No ads!

Jul 6, 2022 - Depuis une dizaine

des apercus des résultats de recherche, des i PRt st A S

attention sur le béluga en érigeant

recommandations de méta-titres et de i . e et i %
étant consacrée. 23 e
descriptions et des fonctionnalités pour T

Insert variable

l'optimisation des images. Seo it
@
Slug

Yoast SEO facilite les meilleures pratiques de et e
référencement.
Meta description Insert variable

Depuis une dizaine d'années, Maryse Goudreau porte son attention sur le béluga en

érigeant autour d'elle une ceuvre-archive lui étant consacrée.
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Moz Pro, Majestic SEO

MAJEST,C Focus : liens entrants (backlinks)

CANTONS i
DEL VIVANTES
EST Frm )
laTribune s Wf}éfi)gDIA
N— —
goape,  SCENE
egion-ae- erorookKe D R/’\\
Québec PIRe <

N\

SOCIETE DES MUSEES
DU QUEBEC

)
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Google Ad
"o GoOgle Ads Keyword Planner,

O SEMrush, Ahrefs

m Focus : mots-clés SEO et SEA

Keyword overlap

# underarmour.com
adidas.com
puma.com
reebok.com

nike.com
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seemie - Screaming Frog SEO

Focus : audit technique
erreurs de site web

100k html
rint-business-cards.htm

iml

nl

Spider

des

& Crawl Analysis Configuration

X

Some data can only be calculated by analysing the crawl when it is paused or completed. Resuming a paused

crawl will clear this data.

Link Score
Assigns a Link Score fo ail internal URLs
Pagination

Pagination Loop, Unlinked Pagination URLs

AMP

Missing <html smp> Tag, Non-200 Response

Sitemaps

Non-indexable URLs in Sitemap, URLs In Multiple Sitemaps. Orphan URLs, URLs Not In Sitemap. URLs In Sitemap
Analytics

Orphan URLs

Search Console

Orphan URLs

Auto Analyse At End Of Crawl

gng 1
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2.3
LEs LIE“S (O\ (Quelgues ressources pour un site web en santé )

Vitesse de chargement de votre site : https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

Vitesse de chargement de votre site mobile : https://www.thinkwithgoogle.com/intl/fr-fr/feature/testmysite/
Votre référencement dans la recherche Google : https://search.google.com/search-console/about

Votre référencement dans la recherche Bing : https://www.bing.com/webmasters/homepage

Google my Business : https://www.google.com/intl/fr_ca/business/

Techsoup Canada : https://www.techsoup.ca/

Google Ad Grants : https://www.google.com/grants/

Google Search Console : https://search.google.com/search-console/about

BDC Evaluation de site web : https://www.bdc.ca/fr/articles-outils/boite-outils-entrepreneur/evaluation-entreprise/evaluation-gratuite-site-web
Google Ads : https://ads.google.com/intl/fr_ca/qgetstarted/

Yost SEO : https://yoast.com/

Moz Pro : https://moz.com/

Majestic SEO : https://majestic.com/

Google Ads Keyword Planner : https://ads.google.com/intl/en_ca/home/tools/keyword-planner/

SEMrush : https://frsemrush.com/

Ahrefs : https://ahrefs.com/fr

Screaming Frog SEO Spider : https://www.screamingfrog.co.uk/
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https://www.bing.com/webmasters/homepage
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https://search.google.com/search-console/about
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Période d'accompagnement libre

+

Questions

ZHUB

NUMERIQUE



https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

VOUS SOUHAITEZ EN SAVOIR PLUS ? SUIVEZ-NOUS SUR NOS RESEAUX !
Contactez-nous ! ﬁ m y
info@hub01.org

hub01l.org ° 0 a Q//®
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https://www.instagram.com/sporobole/
https://twitter.com/sporo
https://www.linkedin.com/company/01-hub-numerique/
mailto:info@hub01.org
http://hub01.org
https://www.youtube.com/@01-hubnumerique97
https://vimeo.com/01hub
https://discord.gg/yhtVr3AHMy

