Forces et faiblesses des
médias sociaux - spécial
TikTok - 17 janvier 2023
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0/1, C'est le numérique
par la culture,
pour la culture.

Nous préférons
les gens aux machines
et le café a l'eau.
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plateforme utilisée)

Partout au Québec

Favorise le contenu
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La plateforme la plus populaire au Québec
Outil de ciblage publicitaire performant
Fonctionnalité d’événement qui augmente la découvrabilité « locale »

Reconnu comme « vieillissant »

Controverse de confidentialité

Limite dans la portée des publications « organiques » d’entreprise
Communauté tres critique
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92 % au Canada*

& YouTube Partout au Québec Hommes

Femmes

Favorise les
créateurs de
contenus récurrents

* 92% des Canadiens ont déja utilisé YouTube. Le pourcentage tombe a 59% pour les utilisateurs hebdomadaires.

B

" NUMERIQUE

-


https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

@ YouTube

Grande base mondiale d'utilisateurs
Simple d‘utilisation et généralement bien compris de tous
Possibilité de monétiser les contenus

- Concurrence intense
- Enjeux de droits d’auteur souvent non-fondés
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18 - 34
(milléniaux)

Hommes
@ Partout au Québec

Favorise la
découverte et le
contenu « choisi »

Femmes

PR

LB

Y

" NUMERIQUE


https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

Contenu visuel trés valorisé

REELS fortement mis en valeur (compétition avec TikTok)
Audience plus jeune que celle de Facebook

Communauté moins critique

+ + + +

-  Ciblage publicitaire moins performant
- Limite dans la portée des publications « organiques » d'entreprise
- Pasde lien, sauf en bio (Linktree)
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16 - 24

Hommes

Partout au Québec

Femmes

Favorise le contenu
divertissant
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Plateforme en développement

Grande popularité aupres de la génération Z

Outils de mesure de performance publicitaire

Plusieurs musiques disponibles uniquement sur cette plateforme
Possibilité de monétiser les contenus

Média a « digestion » rapide
Controverse de confidentialité
Limite de musiques en raison des droits d’auteurs (pour le compte entreprise)
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LES UTILISATEURS DES PLATEFORMES AU QUEBEC

100 et TikTok?

Il n'existe pas de données publiques
sur l'utilisation de TikTok par province.

75
C’est une plateforme de plus en plus
populaire au Québec ces derniéeres
années et il est trés probable que de

50 Sl 2 T
nombreux Québécois I'utilisent
régulierement.
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2.0 FOCUS SUR LA CREATURE
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TikTok 1BE

Principales caractéristiques

Format vidéo vertical

Courte durée

Le contenu créé raconte une histoire (Storytelling)

Création de contenu facile

Facile a repartager sur d’autres réseaux

Algorithme performant basé sur les visionnements

de l'utilisateur davantage que sur les abonnés ou

sur les amis

o Le contenu qui est « regardé » est beaucoup e e

plus performant que le contenu qui est « s s e

the tricks ® @  #learnfro... See more

aimé » 13 3me - Khabane lame  or

16:22 R ®4878%

& l Q charlidamelio Search

charli d’amelio ®

my current obsession is making stocking s
stuffers for my friends @ shop my... See more
Paid partnership
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& Q bellapoarch

TikTok

Découvrable via ...

Le feed « pour toi / For you »
Profil personnel
Abonnements
Son
Recherche
Hashtags

o Métadonnées

o Recherche

o Uk, wWwN o

he cL Why are these animals following me
little girl dancing to this song?&S = - everywhere??
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51 - Original audio 2 dogloverpuppies * Original audio

o Q

R @4 093%

3 YouTube

R @4 893%

Now you're talking

\/L, @ViralBusiness  Subscribe

Home Shorts @ Subscriptions Library

R Od4892%

Following For You Q

[}
13

T o3, When yeuiie i Medse
3 WDWHE@@@
lifelinlE=

ad

i

. Tanned Cute

Zuli

I just feel so free here, | don’t know how to
describe it @ #guanajuato #ac... See more
JJ original sound - ghetto...

h XX B =

Home Friends




R 94 093%
=

@® Create Q

: ) ~Cole Walliser ® - Follow
i @ Public
OH YOU THOUGHT | JUST HAD ONE TOD... more.
Liked by kitaeliz and others’

51 - Original audio 2 dogloverpuppies * Original audio

o Q

R @4 093%

3 YouTube

R @4 893%

Now you're talking

\/,, @ViralBusiness Subscribe

Home Shorts @ Subscriptions Library

R Od4892%

Following For You Q

h 3

L Whenyoute i Medeo
= and you fergat yeu Eve &
e fin =

. Tanned Cute

Zuli

I just feel so free here, | don’t know how to
describe it @ #guanajuato #ac... See more
JJ original sound - ghetto...

" B

Home Friends




11:46 R P4087%

POURQUOI SE DIRIGER VERS TIKTOK? ¢
#Entreprise - i.e. compagnie de danse contemporaine *
- Laplateforme avec la plus grande croissance actuellement
- Développer sa « personnalité de marque » B - -
- Pour avoir acces a des outils de création de contenu kst

uniques a la plateforme
- aux sons disponibles uniquement sur TikTok*
- aux arriere-plans
- aux tendances les plus récentes
- etc.

* Les sons et musiques non-libres de droits ne sont pas accessibles aux comptes entreprise
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POURQUOI NE PAS SE DIRIGER VERS TikTok? « E—— -
HEntreprise - i.e. compagnie de danse contemporaine

- Sivous manquez de temps pour faire
un minimum* de communications
- Si votre public cible est plus ageé (50 +)

7/31/2022

12/26/2022

= Si vous avez peur de « nUire » é Ia ..dancecompany #tdc #dancecompetition

#izzyb #famous #beststudi... #groupdance #coolmoves ...

marque en exploitant une tendance

* le minimum serait d’avoir des informations a jour sur votre page web et sur vos comptes actuels.
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POURQUOI SE DIRIGER VERS TIKTOK? :fjjf“’v”f:: °$
#Créateur - i.e. Interprete ou travailleur autonome

- Développer sa propre communauté (#Micro-influenceur)
- Pour avoir acces a des outils de création de contenu uniques ala
plateforme
- aux sons disponibles uniquement sur TikTok o | om0za

15 Another | » #d #d #billieeilish
= aux arrlere_plans d?;e?#gqgreography #C... #cgr?tc:mp;I;f\jda:c‘ee;é:..
e nicki.ivk ©289.3K ﬁ natiboglione Q163.6K

- aux tendances les plus récentes
- etc.
- Se faire découvrir a l'international - particulierement pour les formes
classiques™

https://www.nytimes.com/2021/02/05/arts/dance/ballet-on-tiktok.html
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POURQUOI NE PAS SE DIRIGER VERS TIKTOK? ¢ Q - °$
#Créateur - i.e. Interprete ou travailleur autonome -

- Sivous n‘avez pas envie
- S'il s'agit de quelque chose de « mal vu »*

...tiktoktrends Double trouble #wednesday
#oldtiktoksounds #oldtren.. #wednesdayaddams#jenn..

Ov rolina.de.alme... ©63.2K .om ymeding

*Attention : Vous n'étes pas obligé de présenter vos smoothies
et de faire le Wednesday Challenge.
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@THEJOFFREYBALLET Joftrey Ballt : Joftrey Ballet : Joffrey Ballt
(CHICAGO) :
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UNE STRATEGIE COMMENCE PAR UN OBJECTIF

Pourquoi ?
1. Ex. Pour garder la marque actuelle et se rapprocher de la clientéle plus
jeune
2. Ex. Vendre des billets a un public plus jeune
Pour qui ?
Le public plus jeune qui souhaite étre diverti (Attention, Intérét, Désir)
Combien ?
Quels moyens est-ce que je donne a ma stratégie?
ex. Emploi a temps plein, temps partiel, budget publicitaire, etc.
Indicateur de performance ?

Engagements, commentaires, etc.
Achats provenant sur site web (TikTok Pixel installé sur le site web)
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@THEJOFFREYBALLET (CHICAGO)

+ Une compagnie de grande taille

+ Des contenus distincts entre Instagram et
TikTok, mais parfois, un contenu peut servir
aux deux mémes plateformes.

+ TikTok est beaucoup plus désinvolte
qu'lnstagram
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é Maxime St-Jules . e

he/him/his

alina & biancascaglione & dutcherina

@biancascaglione

@maximestjules @dutcherina

314 11M 1M.7M

192 10.4K 11M 27 323.1K _ : ‘ i 414 15.5K 1.8M
wing ollowe ‘e
Following Followe Likes Following Like - Following Follower Like
Y m v
) ] it’s a joke ) —

montréal | virgo * biancascaglione@otterinfluence.com . dﬁ}"’_ .

dance teacher + choreographer tiny ballerini
m @ http://www.sodanca.com/BiancaS
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Méthode agile ou l'agilité

organisationnelle

POUR LES EQUIPES QUI AVANCENT
ENSEMBLE

REGROUPEMENT
QUEBECOIS DE
LA DANSE
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ON PREND LES QUESTIONS

N'HESITEZ PAS A ME CONTACTER!

LEONIE@HUBO1.0RG
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BESOIN D'UN COUP DE POUCE? W

Vous avez besoin rapidement d'une
formation qui va répondre @ un besoin
précis? Le programme Coup de pouce
est [a pour ca! Définissez votre projet et
obtenez une formation privée, sur
mesure, dans un large éventail de
compétences. Parlez a Daniel Bastien,
le coordonnateur a la formation
professionnelle du RQD :
dbastien@quebecdanse.org

P ,
REGROUPEMENT J EOLTIF_"?'TGNRCE
QUEBECOIS DE v

LA DANSE

MAIN-D'CEUVRE EN CULTURE


https://www.quebecdanse.org/agenda/coup-de-pouce-formations-sur-mesure/
https://www.quebecdanse.org/agenda/coup-de-pouce-formations-sur-mesure/
https://www.quebecdanse.org/agenda/coup-de-pouce-formations-sur-mesure/
https://www.quebecdanse.org/agenda/coup-de-pouce-formations-sur-mesure/

. . . . ®
Des guestions sur un projet de transformation nhumeérique? en
decouvrabilite?

Découvrez ici le service conseil en numérique
propasé par le ROD.
Vous souhaitez profiter des opportunites quoffre le

numérique? Vous avez des questions concernant un
projet de transformation numérique? Lagente de
développement culturel et numérique (ADN) Aurélie
Lauret vous propose son accompagnement
personnalisé afin de vous guider dans votre réflexion
autour de vos projets numeriques.

REGROUPEMENT
QUEBECOIS DE
LA DANSE
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BESOIN DE PLUS DE WEBINAIRES?

.Les mardis.
Web'iu RQD

Les rendez-vous numériques de la danse! = O

1 mardi par mois

de9a10h


https://www.quebecdanse.org/ressources/numerique/a-la-rencontre-de-ladn-du-rqd/
https://www.quebecdanse.org/actu/2022/09/14/les-mardis-web-du-rqd-un-rendez-vous-numerique-en-ligne-pour-le-milieu-de-la-danse/

Vous souhaitez en savoir plus?
Contactez-nous!

info@hubO01.org
hubO1.org
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